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В настоящее время в Республике Беларусь с процессом наполнения рынка това-

рами и услугами растет конкуренция, что заставляет каждого участника рынка бороть-

ся за свое место. В конкуренции побеждает тот, у кого выше качество и ниже цена на 

продукцию или услугу. Поэтому именно эти два основных фактора оказывают влияние 

на исход борьбы, а резервы улучшения этих факторов заключены в изучении и анализе 

себестоимости продукции. 

Изучение себестоимости продукции позволяет дать более правильную оценку 

уровню показателей прибыли и рентабельности, достигнутому на предприятии, поэто-

му роль и значение снижения себестоимости продукции на предприятии резко возрас-

тают. С экономических и социальных позиций значение снижения себестоимости про-

дукции для предприятия заключается в следующем: 

- в увеличении прибыли, остающейся в распоряжении предприятия, а, следова-

тельно, в появлении возможности не только в простом, но и расширенном производ-

стве; 

- в появлении возможности для материального стимулирования работников и 

решения многих социальных проблем коллектива предприятия; 

- в улучшении финансового состояния предприятия и снижения степени риска 

банкротства; 

- в возможности снижения продажной цены на свою продукцию, что позволяет в 

значительной мере повысить конкурентоспособность продукции и увеличить объем 

продаж. 

В себестоимости продукции отражаются достижения и недостатки в любой об-

ласти хозяйственной деятельности предприятия. Важность этого показателя особенно 

усиливается, в связи с большим объемом производства и непрерывным его ростом, так 

как при этом снижение одного из элементов затрат себестоимости приводит к росту 

конкурентоспособности и рентабельности продукции. 

Снижение себестоимости является фактором повышения рентабельности, роста 

денежного накопления, достижения экономического эффекта и, следовательно, успеха 

предприятия. На средства экономии, получаемые путем снижения себестоимости, осу-

ществляется значительная часть затрат по расширению и совершенствованию произ-

водства. Каждое предприятие должно уделять повышенное внимание анализу и управ-

лению себестоимости продукции, понимая роль этого показателя в оценке его деятель-

ности. 

Таким образом, в современных условиях снижение себестоимости является  ос-

новным способом повышения конкурентоспособности продукции, увеличения прибы-

ли, остающейся в распоряжении предприятия; появления большей возможности для 

материального стимулирования работников; улучшения финансового состояния пред-

приятия и снижении риска банкротства; возможности снижения цены реализации про-

дукции, а значит и обеспечение ее конкурентоспособности. 




