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Эффективность функционирования организации в современных условиях зависит 

не только от производственных возможностей, но в значительной степени от налаженной 

системы сбыта продукции. Значение коммерческой деятельности по сбыту определяется 

тем, что по его объему на предприятии определяют другие показатели: доходы, прибыль, 

рентабельность. Именно в процессе сбыта определяется важность и ценность 

произведенной продукции для общества, а также формируются средства для 

возобновления и осуществления процесса расширенного воспроизводства [1]. 

На внешних рынках существует спрос на белорусское продовольствие, несмотря 

на вводимые рядом стран ограничения на поставку отечественных товаров. Потребности 

внутреннего рынка полностью обеспечены [3-5].  

Сегодня предприятия стремятся наращивать экспортный потенциал и одна из 

задач – переориентация экспорта на рынки дружественных стран, в первую очередь 

России и Китая. Главной составляющей в торгово-экономических отношениях Беларуси 

и Китая является развитие внешней торговли. Внешнеторговый оборот товаров между 

Беларусью и Китаем характеризуется устойчивым ростом (рисунок 1) 

 
Рисунок 1 – Внешняя торговля Республики Беларусь и Китая, тыс. долл. США 

 

В 2021 г. товарооборот Беларуси и Китая составил 4940166 тыс. долл., из них 

экспорт – 868760,3 тыс. долл., импорт – 4071405,7 тыс. долл. США. 

Согласно данным Национального статистического комитета Республики 

Беларусь в 2021 г. наибольшая валютную выручка получена за счет экспорта в Китай 

продовольственной продукции (мясо и пищевые мясные субпродукты, молочная 

продукция) и древесины (пиломатериалы, древесная целлюлоза). 

По информации посольства РБ в Китае, Беларусь находится в топ-10 поставщиков 

в Китай калийных удобрений (3 место), молочной сыворотки (5 место), мясной 
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продукции (мясо курицы и говядина, 9 и 10 места), рапсового масла (10 место). 

Потенциал для расширения отечественного экспорта в Китай имеется относительно 

сельскохозяйственной продукции и продуктов питания. В 2022 г. совокупный экспорт 

молочной продукции в Китай вырос на 35% и составил около 4-5% от экспорта молока 

и молочных продуктов из Республики Беларусь. 

Для поставок в Китай аккредитовано 56 белорусских молокоперерабатывающих 

предприятий. Экспорт белорусской молочной продукции в КНР за пять лет вырос в 

десятки раз. Развиваются поставки в Китай различных категорий товаров, однако 

традиционно устойчивым спросом пользуется сухое обезжиренное молоко, сыворотка. 

Следовательно, для завоевания данных рынков необходимо увеличивать объем поставок 

цельномолочной продукции, стерилизованного молока, сыров, творога, масла и другой 

продукции. 

Переориентация на новые рынки сбыта всегда требует серьезных стартовых 

затрат. Отечественным организациям необходимо искать новых контрагентов, 

развертывать логистические цепочки. Актуальным является вопрос сертификации 

продукции продовольственных товаров. При переориентации на рынок КНР, как 

наиболее перспективными для замещения выпадающего экспорта, неизбежно возникнут 

дополнительные расходы на доставку и страховку продукции. Особенно 

чувствительными они станут на начальных этапах подобной трансформации экспорта. 

Тем не менее, учитывая огромную емкость рынка, в Китай можно поставлять 

практически любое продовольствие: от молока до мяса.  

Для эффективной реализации произведенных товаров предприятие должно 

проводить комплекс мероприятий, обеспечивающих физическое распределение 

товарной массы в рыночном пространстве, доведение товаров до потребителей, их 

продажу и организацию эффективного потребления. 

Таким образом, АПК в ближайшей и стратегической перспективе является 

привлекательным направлением для инвестирования и одним из значимых направлений 

в поиске инновационных решений с целью повышения эффективности производства. 

Роль отечественной перерабатывающей промышленности АПК будет существенно 

возрастать и от развития которой зависит продовольственная безопасность и качество 

жизни населения. 
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